Business Karriere

D er grofle franzésische Schrift-
steller Viktor Hugo muss ja
in wirtschaftlich bewegten Zeiten
ofter als intellektueller Kron-
zeuge so manchen Businesstands
herhalten. ,Nichts ist so michtig
wie eine Idee, deren Zeit gekom-
men ist’ heifdt es dann in diversen
Aussendungen iiber neue Produkte
oder gar neue Unternehmen.

Beim neuen Druckservice
»Style your Garage* allerdings wird
Hugo nicht bemiiht und das vollig
zu Recht: Das Miinchner Unter-
nehmen ndmlich bietet an, graue
Garagentore mit bedruckten Folien
zu behiibschen.

GLOSSE

Von Martin Schwarz

»Garagentore sind bisher meist
mausgrau und hisslich — und ver-
schandeln oft die Optik gepflegter
Haduser. Doch jetzt geht es 6den
Garagentoren an den Kragen!
heift es sprachlich treffsicher im
Prospekt.

Wiinschen kann man sich
eine Vielzahl von Motiven — etwa
den Foliendruck eines Formel-
1-Boliden oder eines Pferds oder
einer Yacht auf das Garagentor —
kurzum: Die Motivauswahl pendelt
zwischen der Befriedigung der
Eitelkeit des Garagentorbesitzers
und dem kurzen, beinahe espresso-
haften Gag.

Man soll ja eigentlich nichts
unversucht lassen, um die
Anwendungsgebiete der Druck-
technik stets auszuweiten und
damit der Branche Unterstiitzung
angedeihen zu lassen. Aber es gibt
einfach Grenzen. Denn nichts ist
so schmichtig wie eine Idee, deren
Zeit niemals kommen wird. n

Design Tools Druck Produkte

Wachstumsnische
Banknotendruck

Der Absatz von Bogendruckmaschinen von Koenig & Bauer ist
dank einer guten Auftragslage im Mittleren und Fernen Osten
wieder gestiegen. Besonders erfreut ist der Vorstand indes
iiber die Entwicklung des Sektors Banknotendruck.

A uch der Druckmaschinenhersteller  tragsvolumen nach wie vor gering. Den
Koenig & Bauer hat nun angekiin- ~ Banknotendruck bezeichnete Hansen als
digt, sich der Unterstiitzung des Staates ,einzigen Fels in der Brandung"“ — eine
bei der Finanzierung von Krediten fiir die KBA-Produktion in Mddling
versichern zu wollen. ,Eine Bundes- vermutlich erfreuliche Wertung.
biirgschaft haben wir fiir den Zeitraum  Ausgleichen m6chte Hansen die Flaute
ab April 2010 beantragt’, sagte der neue  im Maschinengeschift durch einen

KBA-Chef Helge Jansen Mitte Juni bei massiven Ausbau des Service- und
der Hauptversammlung in Wiirzburg. Verbrauchsmaterialiengeschifts — eine
Vor allem die verdnderte Risikobereit- Mafdnahme, die auch Heidelberg-
schaft der Banken bei der Kreditvergabe = Vertriebsvorstand Jiirgen Rautert im
sei dafiir verantwortlich, weniger die 4c-Interview ankiindigt (siehe Seite 14).
Liquiditdtslage des Unternehmens selbst. Auflerdem will sich KBA vermehrt in
Die Liquiditdt des Unternehmens be- umweltorientierter Energietechnik und
trage derzeit beinahe 100 Millionen Euro, Verpackungstechnik engagieren.
zusdtzlich gebe es noch eine Kreditlinie Der Umsatz von KBA lag im
iiber 160 Millionen Euro, so Hansen. vergangenen Jahr mit 1,53 Milliarden
Besonders im Mittleren und Fernen  Euro um etwa 200 Millionen unter
Osten konnte Koenig & Bauer den dem Rekordumsatz des Jahres 2006 mit
Absatz an Bogendruckmaschinen in damals 1,74 Milliarden Euro. 2009 wird

den letzten Wochen wieder steigern, im  ein Umsatzriickgang auf 1,2 Milliarden

Rollenbereich dagegen ist das Auf- Euro erwartet. m

KBA-Chef Helge Hansen bei der Hauptversammlung in Wiirzburg: ,Der
Banknotendruck ist der einzige Fels in der Brandung.“
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